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В статье приводятся данные о посещениях пользователями
сайта журнала "Телескоп" в 2013 году.

Ключевые слова: статистика посещений сайта, интернет�

аудитория, рейтинг статей, информационные технологии, "Те�
лескоп": журнал социологических и маркетинговых исследова�
ний

Сайт журнала "Телескоп" в 2013 году
Константин Дивисенко

Редакция журнала "Телескоп"

В настоящей публи�
кации мы продолжаем
знакомить читателей с
результатами  очеред�
ного мониторинга по�
сещений сайта журна�
ла "Телескоп"
( w w w . t e l e s k o p �
journal.spb.ru). Данные,
приводимые в статье,
получены с помощью
счетчиков, установлен�
ных на сайтах  LOG24,
Rambler, Яндекс.Метри�
ка. Современные тех�
нологии, которые поз�
воляют получить ин�
формацию об интер�
нет�аудитории сайтов,
ориентированы в пер�
вую очередь на веб�раз�
работчиков и маркетологов, но
также эти данные позволяют
обозначить некоторые штрихи
к социологическому портрету
интернет�читателей журнала.

По данным Яндекс.Метрика,
в 2013 году сайт посетило 8642
пользователя Интернет. Еже�
дневная аудитория сайта соста�
вила 23,7 человек. Всего было
просмотрено 23529 отдельных
страниц сайта за 12078 визитов
(число сеансов обращения
пользователей к материалам сайта, в течение которых был осу�
ществлен просмотр не менее одной страницы). 74% пользова�
телей обратились только лишь к одной странице сайта, поэто�
му среднее число просмотров за один визит составило 1,9. Ис�
ходя из этих данных, можно условно разделить аудиторию на
две группы. Представители первой группы (около 3/4 от чис�
ла всех посетителей) просматривают только одну страницу и
попадают на сайт через ту или иную поисковую систему. Инте�
ресы данной группы может характеризовать частотный анализ
поисковых запросов. На рис. 1 наглядно представлены наибо�
лее часто встречающиеся отдельные слова поисковых фраз
(кегль шрифта слов прямо пропорционально связан с числом
запросом и числом повторений данного слова в отдельных за�
просах).

Вторая группа (около четверти посетителей) попадают на
сайт благодаря ссылкам и баннерам, установленным на других
сайтах. В таблице 1 приведен список сайтов, с которых чаще
всего осуществлялся переход. Представители данной группы
просматривают несколько страниц, и среднее время пребыва�
ния их на сайте достигает 9 мин.

Основные демографические характеристики интернет�ау�
дитории журнала приведены на рис. 2. Как можно увидеть на
диаграмме, большинство интернет�читателей — люди в возра�

сте до 34 лет. Приведенные данные актуальны для 70% пользо�
вателей.

География посетителей сайта по странам мира и регионам
России показана на рис. 3. Доля визитов посетителей, прожи�
вающих в Санкт�Петербурге и Москве, составляет 24% и 13% со�
ответственно.

Вызвавшими наибольший интерес у посетителей оказались

Рисунок 1. Поисковые запросы посетителей сайта журнала "Телескоп"

Таблица 1. Список сайтов, с которых осуществляются переходы на сайт журнала

Рисунок 2. Половозрастная структура интернет�аудитории
сайта (в %, по доле визитов)
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следующие разделы:
"Прошлое и настоящее в
изучении общественно�
го мнения и рекламы",
"Социальные проблемы"
и "Социокультурные ис�
следования". Следует от�
метить, что данные раз�
делы ежегодно занима�
ют первые позиции в
рейтинге рубрик сайта.

После октябрьского
обновления, когда стали
доступны тексты всех
статей журнала, опубли�
кованных в 2012 г., об�
щее число файлов от�
дельных статей увеличи�
лось до 564, из них 386
(68%) файлов пользовате�
ли скачали не менее одно�
го раза. Общее число за�
грузок файлов составило
1367.

В таблице 2 приведе�
ны названия статей, кото�
рые чаще всего загружают
посетители. В списке так�
же указан год публикации
статьи на сайте и место в
аналогичных рейтингах
2011 и 2012 гг.

В рейтинг наиболее
популярных материалов
сайта (по количеству за�
грузок) вошли шестнад�
цать публикаций. Статьи
Б. З. Докторова "Б. А. Гру�
шин. Четыре десятилетия
изучения российского об�
щественного мнения", А.
А. Желниной "Образ горо�
да и визуальные методы
социологического иссле�
дования" и В. Ю. Москви�
ной "Посетители заведе�
ний быстрого питания"
входят в рейтинг на про�
тяжении последних трех
лет.

Телескоп / №1 (103) / 2014

Рисунок 4. Рейтинг разделов сайта в 2013 г. (число просмотров)

Таблица 2. Рейтинг статей

Рисунок 3. География посетителей сайта


