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АУДИТОРИЯ РАДИОСТАНЦИЙ: ЧТО ИЗМЕНИЛОСЬ ЗА ГОД?1

Вера Москвина 
руководитель проекта «АУДИТОРИИ СРЕДСТВ РЕКЛАМЫ» 

компания «ГОРТИС-МИК» 
 vm@gortis.info

Рассматривая изменения радиоаудитории с периодичностью 1 раз в квартал, фиксируются, главным образом, локаль-
ные перемены, колебания в ту или иную сторону, определяются тенденции развития. Иногда же очень полезно провести 
анализ перемен с годичным интервалом без учета внутригодовых колебаний — в этом случае картина произошедших из-
менений становится более наглядной.

С этой целью рассмотрим, как менялись размер и структура аудиторий радиостанций с февраля 2005 по февраль 2006 
года.

1	Статья написана по результатам инициативных исследований «ГОРТИС-МИК» по изучению аудиторий СМИ в Петербурге. 
Генеральная совокупность — население Петербурга без учета пригородных районов от 16 лет и старше (3420 тыс. чел.). 
Размер выборки — 1503 и 1501 респондент. Период проведения опроса — 26.01-03.02.2005, 28.01-10.02 2006 года. «ГОРТИС-
МИК: 324-0218, www.gortis.info

Таблица №1. Динамика аудиторий радиостанций 
февраль 2005 — февраль 2006 года 

радиостанции отранжированы по размеру аудитории «ЗА НЕДЕЛЮ» 
в населении Санкт-Петербурга, без пригородов, «16 лет и старше»

№ Радиостанция

Аудитория
за неделю

Среднесуточная аудитория

тыс. 
чел.

%% 
нас-ия

тыс. 
чел.

фев’05-
фев’06

%% от 
уровня 
фев’05

тыс. 
чел.

%% 
нас-ия

тыс. 
чел.

фев’05-
фев’06

%% от 
уровня 
фев’05

вся радиоаудитория 2740 79.4 -45 -2% 2335 67.7 35 2%

аудитория FM-станций 1830 53.0 -5 0% 1490 43.2 55 4%

1 Европа плюс 340 9.8 -8 -2% 227 6.6 -7 -3%

2 Русское радио 296 8.6 -116 -28% 202 5.9 -45 -18%

3 Ретро-FM 271 7.9 35 15% 168 4.9 33 24%

4 Эльдорадио 241 7.0 53 28% 122 3.5 28 30%

5 Русский Шансон 220 6.4 -7 -3% 145 4.2 -29 -17%

6 LOVE Радио 209 6.1 -50 -19% 138 4.0 -2 -1%

7 Дорожное радио 200 5.8 – – 154 4.5 – –

8 Наше Радио 200 5.8 -1 0% 110 3.2 -34 -24%

9 ЭХО Москвы 193 5.6 42 28% 140 4.1 42 43%

10 RE-Cord 184 5.3 -31 -14% 165 4.8 -4 -2%

11 Авторадио 179 5.2 3 2% 131 3.8 0 0%

12 Максимум 179 5.2 26 17% 136 3.9 51 60%

13 Мелодия 158 4.6 -5 -3% 92 2.7 -16 -15%

14 Балтика 136 3.9 -102 -43% 96 2.8 -57 -37%

15 Эрмитаж 119 3.5 43 57% 60 1.7 19 46%

16 РОКС 94 2.7 -14 -13% 67 1.9 -9 -12%

17 Радио Шансон 90 2.6 -61 -40% 44 1.3 -68 -61%

18 Студио 90 2.6 -13 -13% 64 1.9 14 28%

19 ХИТ 90.6 76 2.2 3 4% 53 1.5 12 29%

20 Динамит 62 1.8 -112 -64% 37 1.1 -73 -66%

21 Классика */ 39 1.1 23 144% 23 0.7 12 109%

22 Радио Свобода 39 1.1 -11 -22% 32 0.9 9 39%

23 Спутник 32 0.9 -7 -18% 25 0.7 9 56%

24 Мария 14 0.4 3 27% 5 0.1 -6 -55%

ГТС (Радио России-
СПб) 

944 27.3 -56 -6% 788 22.8 -20 -2%

Маяк 269 7.8 22 9% 200 5.8 24 14%

ТРК Петербург (3-я) 133 3.9 16 14% 96 2.8 20 26%

*/ С середины февраля 2006 года прекращено вещание радиостанции «Классика» в связи со сменой экономической модели 
деятельности компании. На волне 88.9FM планирует начать вещание московская радиостанция «Серебряный дождь».
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Годовой прирост 
среднесуточной 
аудитории, %%

Основные изменения в структуре (увеличение или снижение 
доли слушателей с указанной характеристикой)

Европа плюс -3%

рост: работающие с 69% до 74%
16-19 лет с 14% до 20%

снижение: учащиеся и студенты с 25% до 19%
старше 45 лет с 14% до 9%

RE-Cord -2%

рост: 16-19 лет с 35% до 44%
учащиеся и студенты с 35% до 47%
снижение: 25-44 года с 37% до 29%

работающие с 60% до 50%

Авторадио 0%
рост: женщины с 35% до 40%

25-44 года с 58% до 65%
снижение: старше 45 лет с 32% до 28%

ГТС -2% без изменений

На начало 2005 года в петербургском эфире сложился 
следующих расклад сил.

1. Возглавляли рейтинг популярности две радиостан-
ции — «Русское радио» и «Европа Плюс», у которых размер 
среднесуточных аудиторий находился в пределах 230-250 
тыс. чел., а недельных — 350-410 тыс. чел.

2. «Первый эшелон», который потенциально готов со-
ставить конкуренцию лидерам, составляли 6 радиостанций 
с размером среднесуточных аудиторий в 135-175 тыс. чел. и 
недельных — в 200-260 тыс. чел. Это радиостанции «Русский 
Шансон», «Re-Cord», «Балтика», «НАШЕ Радио», «LOVE Радио» 
и «Ретро-FM». Их аудитории были на 25-35% меньше, чем у 
лидирующей двойки.

3. Условные «радиостанции-середняки» — это 7 станций 
с размером среднесуточных аудиторий в 85-130 тыс. чел. и 
недельных — в 150-175 тыс. чел. (на 25-35% меньше, чем у 
«первого эшелона»). Станции из этой группы — «Авторадио», 
«Радио Шансон», «Мелодия», «Эльдорадио», «ЭХО», «Динамит» 
и «Максимум» — в любой момент могли потеснить или поме-
няться местами с радиостанциями «первого эшелона».

4. Пять радиостанций, которые можно назвать «узкофор-
матными» — «РОКС», «Студио», «Маяк-24», «ХИТ» и «Эрми-
таж» — с размером среднесуточной аудитории в 40-75 тыс. 
чел., недельной — 75-110 тыс. чел. Состав этой группы был 
достаточно стабилен.

5. Все прочие радиостанции FM-диапазона, с размером 
недельной аудитории не более 50 тыс. чел.

 Что мы имеем на начало 2006 года.

1. Лидирующая двойка осталась прежней — «Европа Плюс» 
и «Русское радио» за год не уступили своих позиций. Однако в 
абсолютном значении размер их аудиторий немного снизил-
ся: среднесуточная до 200-230 тыс. чел., недельная — до 300-
340 тыс. чел., то есть, на 8-17% меньше, чем год назад.

2. «Первый эшелон» расширился с 6 до 10 радиостанций 
за счет 3 станций из группы «середняков» («Эльдорадио», «Ав-
торадио» и «Максимум») и одной станции, которая перешаг-
нула сразу из группы 4 в группу 2 — «ЭХО Москвы». Стреми-
тельно ворвалась в эту группу и радиостанция «Дорожное ра-
дио», которая начала вещание только в мае 2005 года. За год 
эту группу покинуло только «Радио Балтика», уже давно пере-
живающее спад популярности.

В настоящее время диапазон среднесуточной аудито-
рии радиостанций «первого эшелона» — 110-170 тыс. чел., 
недельной аудитории — 180-270 тыс. чел., то есть, пример-
но такой же, как и год назад, только нижняя граница снизи-
лась на 8-18%.

Разрыв в размере аудиторий радиостанций лидеров и 
«первого эшелона» составляет 25-45%, то есть, за год этот 
разрыв увеличился.

3. Группа «радиостанций-середняков» по-прежнему со-
стоит из 7 станций, но состав группы радикально изменил-
ся, в нее почти полностью вошли 4 радиостанции из прошло-
годней группы «узкоформатных» — «РОКС», «Эрмитаж», «Сту-
дио», «ХИТ». Сохранили свое место в этой группе «Мелодия» и  

«Радио Шансон», а из неудачников — «Балтика», которая опус-
тилась из более рейтинговой группы радиостанций.

Размер среднесуточной аудитории у радиостанций этой 
группы составляет 45-95 тыс. чел., недельной — 75-160 тыс. 
чел. За год размер среднесуточной аудитории снизился на 30-
45%, а недельной остался прежним.

Разрыв в размере аудиторий радиостанций «первого эше-
лона» и «середняков» составляет 45-65% — он стал значитель-
но больше, чем год назад.

4. Все прочие радиостанции FM-диапазона, с размером не-
дельной аудитории не более 60 тыс. чел., среднесуточной — 
не более 35 тыс. чел.

В итоге получается, что за год группировка сократилась с 5 
до 4 пунктов за счет существенного роста аудиторий у [услов-
но] узкоформатных станций, которые перешли в разряд «серед-
няков», либо за счет «середняков», повысивших свой статус до 
«первого эшелона». Лидеры эфира сохранили и даже упрочили 
свои позиции, но возросла внутригрупповая и межгрупповая кон-
куренция. Численность FM-аудитории сохранилась практичес-
ки на прежнем уровне, прирост составил всего +2-4%, значение 
коэффициента интенсивности прослушивания (среднее число 
прослушиваемых радиостанций одним человеком) также изме-
нилось несущественно — снизилось с «1.7» до «1.6».

Рассмотрим, каким выдался прошедший год для отдельных 
представителей радиорынка.

Для оценки положения дел на радиостанции лучшими по-
казателями служат динамика размера среднесуточной аудито-
рии (увеличение или снижение), которая характеризует чис-
ло постоянных слушателей у радиостанции, и стабильность 
структуры слушателей.

Для оценки динамики аудитории будем оперировать дан-
ными об изменении среднесуточной аудитории в абсолют-
ном и относительном выражении (прирост от уровня фев-
раля 2005 года).

О стабильности структуры слушателей будем судить по 
величине максимальных отклонений между значениями со-
ответствующих характеристик в феврале 2005 и 2006 года. 
Структура аудиторий описывается следующими характерис-
тиками: пол, возраст, образование, занятость, уровень дохо-
да (см. Таблицу №2).

В соответствии с полученными результатами, радиостан-
ции можно отнести к одной из шести групп.

1) Стабильный размер и структура аудиторий.
В эту группу можно отнести радиостанции «Авторадио», 

«ГТС — Радио России», «Европа Плюс», «Re-Cord». За год из-
менения в размере среднесуточной аудитории были мини-
мальны, в пределах +/-3. Структурные изменения — незна-
чительны (в среднем 3-5%, только по 1-2 позициям до +/-
10%). Изменения носили «цементирующий» характер, то есть 
были направлены на усиление тех социально-демографичес-
ких позиций, которые создают слушательский базис каждой 
из радиостанций. Для «Европы Плюс» и «Авторадио» — это 
работающие петербуржцы в возрасте 25-44 лет. «Re-Cord» — 
молодежь в возрасте 16-19 лет, учащиеся и студенты. «ГТС» — 
петербуржцы старше 45 лет, работающие и пенсионеры.
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2) Стабильный размер аудиторий, значительные изменения в структуре — радиостанции «LOVE Радио» и «РОКС». За год 
изменения в размере среднесуточной аудитории были незначительны. По ряду характеристик структуры колебания состави-
ли до +/-15-25%. У «LOVE Радио» аудитория стала еще более женской и существенно увеличилась доля молодежи, учащихся и 
студентов. «РОКС», наоборот, стал привлекательнее для более взрослой аудитории (старше 45 лет).

Годовой 
прирост 

среднесуточной 
аудитории, %%

Основные изменения в структуре
(увеличение или снижение доли слушателей с указанной 

характеристикой)

LOVE Радио -1%

рост: женщины с 67% до 73%; 16-19 лет с 7% до 33%
учащиеся и студенты с 16% до 35%

снижение: высшее или незаконченное высшее образование с 71% до 57%
25-44 года с 51% до 42%; старше 45 лет с 15% до 5%

работающие с 79% до 60% 

РОКС -12%

рост: старше 45 лет с 6% до 24%
учащиеся и студенты с 18% до 28%

снижение: высшее или незаконченное высшее образование с 52% до 38%
25-54 года с 70% до 45%

3) Рост аудитории при относительно стабильной структуре — радиостанции «Максимум», «ХИТ», «Эльдорадио», «Маяк» и 
«ТРК Петербург (3-я кнопка)». Прирост размера среднесуточной аудитории за год составил в среднем 25-30%. Структурные 
изменения по большинству позиций в пределах +/-5-13%.

«Максимум» предпочитают петербуржцы 20-44 лет; «Эльдорадио» — работающие, женщины, 25-44 года; «ХИТ» — рабо-
тающие и женщины. В аудитории «ТРК Петербург» и «Маяка» преобладают петербуржцы старше 45 лет и пенсионеры, но за 
прошедший год эти радиостанции сумели стать привлекательнее для мужчин и работающих.

Годовой 
прирост 

среднесуточной 
аудитории, %%

Основные изменения в структуре
(увеличение или снижение доли слушателей с указанной 

характеристикой)

Максимум +60%
снижение: высшее или незаконченное высшее образование с 62% до 56%

учащиеся и студенты с 41% до 37%

ХИТ 90.6 +29%
рост: женщины с 56% до 61%; 16-19 лет с 11% до 26%

снижение: высшее или незаконченное высшее образование с 56% до 44%
20-24 года с 33% до 17%; 25-44 года с 50% до 39%

Эльдорадио +30%
рост: высшее или незаконченное высшее образование с 49% до 59%

женщины с 49% до 60%; работающие с 72% до 81%
снижение: учащиеся и студенты с 15% до 6%

Маяк +14%
рост: мужчины с 44% до 51%; работающие с 36% до 58%

снижение: пенсионеры с 56% до 40%

ТРК 
Петербург

+26%
рост: мужчины с 30% до 38%; работающие с 33% до 45%

снижение: высшее или незаконченное высшее образование с 61% до 43%
пенсионеры с 61% до 52%

Годовой прирост 
среднесуточной 
аудитории, %%

Основные изменения в структуре
(увеличение или снижение доли слушателей с указанной 

характеристикой)

Ретро +24%
рост: высшее или незаконченное высшее образование с 51% до 60%

женщины с 44% до 62%; 25-44 года с 42% до 59%
снижение: старше 45 лет с 42% до 33%

Эрмитаж +46%

рост: высшее или незаконченное высшее образование с 61% до 77%
мужчины с 39% до 50%; 25-44 года с 39% до 50%

работающие с 72% до 81%
снижение: старше 45 лет с 45% до 35%

Студио +28%
рост: женщины с 18% до 50%; 20-24 года с 18% до 36%

учащиеся и студенты с 27% до 46%
снижение: 25-44 года с 50% до 29%;работающие с 73% до 50%

ЭХО Москвы +43%
рост: женщины с 35% до 41%; пенсионеры с 14% до 34%

снижение: 25-54 года с 33% до 23%; работающие с 79% до 61% 

4) Рост аудитории сопровождается изменениями в структуре слушателей — радиостанции «Ретро», «Эрмитаж», «Студио» и 
«ЭХО Москвы». Прирост размера среднесуточной аудитории этих радиостанций — в среднем 25-45%. По ряду позиций струк-
туры колебания составили 20-22%, тем самым значительно изменился слушательский состав. Аудитория «Ретро» — это женщи-
ны, петербуржцы 25-44 лет, работающие. «Эрмитаж» в равной мере популярен среди мужчин и женщин, петербуржцев стар-
ше 25 лет, работающих. «ЭХО Москвы» — это радио для людей старше 45 лет, за год его стало слушать больше женщин, хотя 
мужчины по-прежнему составляют большинство аудитории, увеличилась доля пенсионеров. «Студио» из «мужской» станции 
превратилось в радио, одинаково интересное для девушек и юношей 16-24 лет.
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5) Снижение аудитории при относительно стабильной структуре — радиостанции «НАШЕ Радио», «Радио Балтика», «Рус-
ское Радио», «Русский Шансон», «Мелодия». Снижение размера среднесуточной аудитории за год составило 17-37%. Структур-
ные изменения по 1-2 позициям в пределах 5-13%. Базисная аудитория «Русского радио» — работающие петербуржцы 25-44 
лет, среди слушателей выше доля женщин. «НАШЕ Радио» более популярно среди мужчин, петербуржцев 20-24 лет, работаю-
щих и учащихся. «Балтика» — радио для женщин, работающих и людей 25-44 лет. «Русский Шансон» слушают мужчины, люди 
старше 25 лет, работающие; а «Мелодию» — женщины и петербуржцы старше 45 лет.

Годовой прирост 
среднесуточной 
аудитории, %%

Основные изменения в структуре
(увеличение или снижение доли слушателей с указанной 

характеристикой)

Балтика -37%
рост: женщины с 57% до 62%; работающие с 87% до 93%

снижение: пенсионеры с 6% до 0%
старше 45 лет с 36% до 29%

НАШЕ Радио -24%
рост: мужчины с 52% до 58%; 20-24 года с 18% до 25%

работающие с 60% до 65%
снижение: старше 45 лет с 13% до 4%

Русское 
радио

-18%

рост: мужчины с 29% до 39%; 25-44 года с 45% до 51%
работающие с 62% до 75%

снижение: 16-19 лет с 19% до 8%
учащиеся и студенты с 26% до 14%

Русский 
Шансон

-17% рост: мужчины с 61% до 75%
работающие с 84% до 89%

Мелодия -15%

рост: женщины с 47% до 60%; старше 45 лет с 53% до 60%
пенсионеры с 4% до 18%

снижение: высшее или незаконченное высшее образование с 53% до 38%
работающие с 92% до 80%

Годовой 
прирост 

среднесуточной 
аудитории, %%

Основные изменения в структуре
(увеличение или снижение доли слушателей с указанной 

характеристикой)

Динамит -66%

рост: женщины с 38% до 62%; 20-24 года с 31% до 44%
работающие с 54% до 63%

снижение: 16-19 лет с 27% до 13%
учащиеся и студенты с 42% до 32%

Рад. Шансон -61%

рост: мужчины с 55% до 79%; 25-44 года с 41% до 58%
работающие с 67% до 84%

снижение: старше 45 лет с 47% до 32%
пенсионеры с 12% до 0% 

6) Снижение аудитории сопровождается изменениями в структуре слушателей — радиостанции «Динамит» и «Радио Шан-
сон». Снижение размера среднесуточной аудитории этих радиостанций за год составило 61-66%. По ряду позиций струк-
туры колебания были 20-25%, тем самым значительно изменился слушательский состав.

«Динамит» сменил аудиторию с ярко выраженной «мужской» на «женскую», стало больше слушателей 20-24 лет и мень-
ше 16-19 лет. «Радио Шансон» стал «мужским радио», в аудитории преобладают слушатели 25-44 лет, работающие, стало 
меньше слушателей старшего возраста и пенсионеров.

Отдельно следует сказать об аудитории «Дорожного радио», которое не отнесено ни к одной из групп по причи-
не своего пока недолгого существования в эфире. За первые 4 месяца работы эта радиостанция сумела занять 12 мес-
то в рейтинге, за последующие 4 месяца ее среднесуточная аудитория увеличилась еще на 65%, а недельная аудитория — 
на 31%. Сейчас «Дорожное радио» занимает по размеру среднесуточной аудитории 5 место, по средненедельной — делит 
7-8 места.

Состав слушателей «Дорожного радио» во многом похож на аудиторию «Авторадио»: доля мужчин около 60%, основная 
возрастная группа — 25-44 года (60-65%), работают около 90%. Вероятно, успех «Дорожного радио» во многом был опреде-
лен тем, что слушатели соскучились по новинкам в эфире.

В феврале-марте 2006 года слушателей ожидает еще одно важное событие, которое может повлечь перераспределение 
сложившихся позиций в эфире — известная московская радиостанция «Серебряный Дождь» начнет вещание на частоте 
88.9FM вместо «Классики», которая, увы, коммерчески оказалась убыточной и по этой причине закрылась.
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