
РЫНОК ОЛИВОК В САНКТ-ПЕТЕРБУРГЕ

Говорят, что в Греции все есть, поэтому вряд ли стоит удивляться, что открытие

оливок принадлежит древним грекам. Еще в те стародавние времена жители Эллады

научились выращивать, перерабатывать и употреблять оливки в самых разнообразных

видах. И только спустя две тысячи лет началась история массового потребления оливок

в России.

Купить  оливки на  любой вкус –  сегодня  не  проблема.  Магазины,  оптовые  и

продовольственные рынки предлагают оливки черные и зеленые,  с  косточкой и без

косточки,  фаршированные лимоном, маринованными огурчиками,  перцем сладким и

острым, анчоусами, миндалем, чесноком; в вакуумной упаковке и в банках жестяных и

стеклянных, разных производителей.

По результатам потребительских опросов ТОЙ-ОПИНОН основной ситуацией

потребления  оливок  является  праздничное  застолье  (рис.1).  Оливки  удобно

использовать для украшения блюд,  они хороши еще и как самостоятельная закуска.

Этот продукт являются также своеобразным признаком среднего (или выше) достатка в

семье. Наличие этого дорогого, но изысканного продукта даже среди самых скромных

и  незатейливых  блюд  на  столе  для  приема  гостей  придает  утонченность  всей

церемонии и свидетельствует не только о хлебосольстве, но и о вкусе хозяев.  Именно

поэтому оливки - прежде всего продукт для “среднего класса”, который покупает его

для того, чтобы украсить праздничный стол примерно в таком же количестве,  как и

высокодоходные категории опрошенных, приобретающие  оливки в качестве закуски

во время завтрака, обеда и ужина. Можно таким образом предположить, что в группе

потребителей  данного продукта  формируются две основные категории:  первая  -  это

люди с  высоким  уровнем  дохода,  которые  стараются  выбирать  для  своего  рациона

питания качественные, а стало быть дорогие продукты, в числе которых оказываются

оливки.   Вторая  группа  -  представители  среднего  класса,  которые,  не  имея

возможности  покупать  очень  дорогие  продукты,  более  тщательно  и  разборчиво

подбирают ассортимент для своего стола. Для последних оливки являются одним из

самых важных продуктов “второго плана” после основного набора для приготовления

традиционных блюд.

В  начале  2001  года  маркетинговая  компания  ТОЙ-ОПИНИОН  в  рамках

ежегодного  проекта  «Имидж  продуктов  питания»  провела  исследование  розничной



торговли Санкт-Петербурга.  В ходе исследования были опрошены руководители 650

торговых точек и произведена перепись ассортимента, представленного на прилавке.

По  результатам  проведенного  исследования  наиболее  популярным  видом

упаковки для оливок является жестяная банка. Такую упаковку предпочитают закупать

77%  розничных  торговцев  (рис.  2).   Стеклянная  тара  стоит  дороже  жестяной  или

пластиковой,  но  зато  в  стеклянной  банке  можно  визуально  определить  размер,

состояние плодов, степень их зрелости, а также прозрачность рассола (маринада). Из

металлических  консервных  баночек  наиболее  удобны  для  использования  300-400

граммовые (рис. 3).

Многие  покупатели  часто  называют  зеленые  плоды  оливками,  а  черные  –

маслинами,  хотя  в  сущности  это  одно и  тоже,  но  таков  потребительский лексикон.

Представители  розничной  торговли  более  предпочитают  закупать  черные  оливки,

нежели  зеленые  (рис.  4).  Черные  оливки  называют  маслинами  из-за  высокого

содержания в них жиров, это более зрелые плоды, поэтому в них больше масла.

В настоящее время оливки выращивают и производят во многих странах. Это

Испания,  Америка,  Португалия,  Венгрия,  Франция.  В советские  времена маслины в

небольшом  количестве  выращивали  также  в  Крыму,  Закавказье  и  Средней  Азии.

Большинство  оливок,  которые  мы  потребляем  в  настоящее  время,  произведены  в

Испании.  Именно  эта  страна  является  наиболее  предпочтительной  в  качестве

поставщика оливок для оптовых и розничных торговцев в Санкт-Петербурге (рис.5). На

вторых местах Греция и Италия.

Марки  оливок,  представленные  на  прилавках  питерских  магазинов,  не  менее

разнообразны,  чем  их  виды,  начинки  и  страны-производители.  Лидерами  рынка

являются продукты под марками «Beldi», «ITLV», «Hutesa», «Sun Mer», «Lola» (рис.6) .

В целом, данные, полученные компанией ТОЙ-ОПИНИОН в ходе исследований

оливкового рынка Санкт-Петербурга, позволяют подтвердить рост популярности этого

продукта как на прилавках магазинов, так и на столах потребителей. Неудивительно,

если через некоторое время оливки серьезно потеснят традиционные соленые огурцы и

квашеную капусту.
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РИСУНКИ

Рисунок 1
В КАКИХ СИТУАЦИЯХ ВЫ ОБЫЧНО УПОТРЕБЛЯЕТЕ ОЛИВКИ?

(потребители)



Рисунок 2
КАКОЙ ВИД УПАКОВКИ ОЛИВОК ВЫ ПРЕДПОЧИТАЕТЕ ЗАКУПАТЬ?

(розничная торговля)

Рисунок 3
УПАКОВКИ КАКОГО ВЕСА ВЫ ПРЕДПОЧИТАЕТЕ ЗАКУПАТЬ?

(розничная торговля)



Рисунок 4
ПРЕДПОЧИТАЕМЫЕ ВИДЫ ОЛИВОК?

(розничная торговля)



Рисунок 5
ОЛИВКИ, ПРОИЗВЕДЕННЫЕ В КАКОЙ СТРАНЕ, ВЫ ПРЕДПОЧИТАЕТЕ 
ЗАКУПАТЬ?

(розничная торговля)



Рисунок 6
МАРКИ ОЛИВОК, ИМЕЮЩИЕСЯ В ПРОДАЖЕ

(розничная торговля)


